Traditionsunternehmen
dringend gesucht

Klub der ,,Hénokiens® will in Deutschland éxpandieren
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WITTEN. ,Wer die Vergangenheit
nicht kennt, wird die Zukunft nicht
inden Griff bekommen.” Dieser Aus-
spruch von Golo Mann ziert die Ah-
nentafel im Foyer des Wittener Tra-
ditionsunternehmens  J. D. Neu-
haus. Das Unternehmen aus der
Ecke des Ruhrgebietes, in der einst
der Kohleabbau begann, feierte am
9. September ein beachtliches Fest:
sein 260-jahriges Bestehen- und
hatte dazu eine Schar noch ilterer
Familienunternehmen zu Gast (Han-
delsblatt vom 26.8.2005).

Denn bei dem Hersteller von He-
bezeugen traf sich der Klub der , Hé-
nokiens®, jene internationale Verei-
nigung von Familienunternehmen,
die mindestens 200 Jahre alt sind,
sich immer noch im Familienbesitz
befinden und seit ihrer Griindung
von Nachkommen des Griinders ge-
leitet werden. Die Vereinigung trifft
sich jedes Jahr in einem anderen
Land. Der Name ,Hénokiens“ geht
auf Henoch, einen der berithmtes-
ten Patriarchen des Alten Testa-
ments zuriick, der 365 Jahre alt war,
als er in den Himmel aufstieg.

Franzosen q_nd Italiener
sind'in der Uberzahl

Frankreich und Italien dominie-
ren mit zehn bzw. 13 Firmen die Ver-
einigung von heute 35 Unternehmen
aus acht Lindern. Pina Amarelli,
Chefin des 1731 gegriindeten La-
kritz-Herstellers und bisherige Pri-
sidentin, sieht den Grund fiir die Do-
minanz der Franzosen und Italiener
schlicht darin, dass die Organisation
im Jahr 1981 in Bordeaux in Frank-
reich gegriindet wurde und Italie-
ner zu den ersten Mitgliedern gehor-
ten. ,,Wir kennen unser Land und ha-
ben deshalb viele Landsleute ange-
sprochen”, erklirt die elegante Blon-
dine. So auch den namhaften Waf-
fenhersteller Beretta, der seinen Ur-
sprung auf das Jahr 1526 zuriick-
fithrt, oder die 1295 gegriindete Glas-
bldserei Barovier & Toso.

In Zukunft wollen die Hénokiens
verstirkt deutsche Unternehmen an-

sprechen. Denn Deutschland ist mit
vier Traditionsunternehmen - ne-
ben Neuhaus der Autozulieferer
Moller Group, der Likdrhersteller
Friedr. Schwarze und die Glasmanu-

-faktur von Poschinger - im Klub

noch unterreprisentiert. Dabei gel-
ten Familienunternehmen hier zu
Lande als das Riickgrat der Wirt-
schaft. Je nach Definition sind laut
Intes, einer auf Familienunterneh-
men spezialisierten Unternehmens-
beratung in Bonn, zwischen 58 und
98 Prozent der deutschen Unterneh-
men im Familienbesitz. Davon frei-
lich die wenigsten mit mehr als
200-jdhriger Tradition..

Die dlteste Hotelkette
stammt aus dem Jahr 718

Der am Freitag neu gewahlte Pri-
sident der ,Hénokiens” Peter von
Moller, Chef des 1762 gegriindeten
Bielefelder Unternehmens, das als
Moller Group heute mit3 100 Perso-
nen Kunststoff- und Lederteile fiir
die Automobilindustrie - herstellt,
sieht in Deutschland denn auch
noch viel Potenzial. Er will zudem
Englisch als Amtssprache im Klub
einfiihren, bisher dominiert Franzo-
sisch.

Die Industrieunternehmen Neu-
haus und Méller sind von der Sparte
her eher die Ausnahmen unter den
Traditionsfirmen. Die meisten Mit-
glieder sind in der Getrinke-, Nah-
rungsmittel- oder Textilbranche ti-
tig. So auch der 360 Jahre alte japani-
sche Sakehersteller Gekkeikan Sake

_Company. Oder sie fithren einen Ho-

telbetrieb wie das ilteste Mitglied
der ,Hénokiens”, die bereits im
Jahre 718 gegriindete japanische Ho-
telkette Hoshi. ,,Wir haben mit tradi-
tionellen Produkten angefangen®, er-
klart die Chefin des Lakritzherstel-
lers Amarelli.

Diesen Trend bestitigt auch die
Bonner Intes: ,Gerade unter den al-
ten Familienunternehmen finden
sich viele Hersteller von Nahrungs-
mitteln. Tradition schafft in diesem
Segment Vertrauen, und Familienun-
ternehmen wissen, gegessenund ge-
trunken wird immer.“




